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PRESENTACION

El presente informe constituye una recopilacion parcial de la base de datos creada por la
Coordinacion de Economia Popular de la Secretaria de Desarrollo Econémico y Productivo del
Municipio de Olavarria. Se trata de un relevamiento dirigido a los trabajadores y trabajadoras de la
economia popular del Partido de Olavarria, quienes sostienen y llevan adelante experiencias
cooperativas, asociativas, unidades productivas familiares, colectivas o individuales,
cuentapropistas, entre otros.

El Registro de Emprendedores y Trabajadores de la Economia Popular fue lanzado en abril de 2024
y se encuentra abierto de manera permanente en la pagina del municipio. Cuenta con ocho
secciones que permiten conocer los principales datos y estado de situacién del sector. Las mismas
son:

DATOS PERSONALES
DISTRIBUCION TERRITORIAL
CONTACTO

EDUCACION

TRABAJO

ACTIVIDAD DE LA ECONOMIA POPULAR
DESEMPENO

8. INGRESOS

NogabkbwdE

De abril de 2024 a diciembre de 2025 se registraron 374 respuestas, las cuales fueron
sistematizadas en este informe.

Esta herramienta nos permite contar con datos, niUmeros, indicadores, estadisticas que permitan
la creacién de politicas publicas focalizadas y de impacto real en esta poblacién. En ese sentido los
objetivos del mismo son:

e Reconocer, formalizar y garantizar los derechos de los trabajadores y trabajadoras de la
economia popular.
e Analizar y elaborar propuestas para las principales problemdticas asociadas a la

produccién y comercializacion.

e Conocer la composicién del sector por rango etario y género.

Analizar las dificultades o facilidades en el acceso a herramientas que les permitan
potenciar su trabajo.
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Los trabajadores y trabajadoras de la Economia Popular crean su propio trabajo a partir de sus
saberes y oficios, en unidades productivas individuales o colectivas que estan inscriptas en
relaciones asimétricas en el ambito financiero, comercial o fiscal.

¢QUIENES SON LOS TRABAJADORES Y TRABAJADORAS DE LA ECONOMIA POPULAR?

Son trabajadores y trabajadoras que desarrollan diferentes actividades para lograr su sustento
econdémico, por fuera de las ldgicas tradicionales de trabajo.

Aqui se encontrardn experiencias del cuentapropismo, cooperativas, pequefias unidades
productivas (individuales y colectivas), entre otros, que desde lo politico promueve la organizacion
colectiva y popular para reivindicar los saberes populares.

1-DATOS PERSONALES

1.A. RANGO ETARIO

En la primera seccion de DATOS PERSONALES se presté especial atencién al RANGO ETARIO y a la
composicién por GENERO. Es asi que en esta cohorte identificamos tres grandes bloques: un 29,8%
de personas entre 22 y 35 afios; un 25,3% entre 36 y 45 aifos y un 22,2% entre 46 y 55 aios.
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mas 65 18 a 21
57% 3,7%
56 a 65
13,3%
22a35
29,8%
46 a 55
22,2%
36 a 45
25,3%
1.B. GENERO

En cuanto al GENERO se obtiene que el 85% son mujeres y 14,8% varones y el 0,3% no binarie.
Este dato, junto al rango etario, esta directamente relacionado con las dificultades histdricas de
acceso al mercado formal de trabajo para las mujeres y disidencias, con lo cual se explica su alta
participacioén en las actividades de la Economia Popular para el sostenimiento de los hogares.

Es decir, el inicio de actividades productivas que permitan una flexibilidad en los horarios para el
desarrollo de las tareas de cuidados y del hogar. En este sentido lo que se propone es
problematizar esta situacion y generar los ambitos de discusion para que las mencionadas tareas
sean distribuidas en el entorno familiar para que las mujeres y disidencias no posterguen su
desarrollo integral.
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Cantidad por IDENTIDAD DE GENERO

no binarie
0,3%
Varén
14,8%

Mujer
85,0%

1.C.PARTICIPACION EN ESPACIOS COLECTIVOS

En este relevamiento resulta importante conocer si las trabajadoras y trabajadores de la Economia
Popular estan organizados en espacios colectivos, los cuales pueden ser organizaciones politicas,
sociales, sindicatos, asociaciones civiles, mutuales, cooperativas, etc. Los resultados arrojaron que
el 12,2% si lo esta y el 87,8% no.

Este dato ayudard a visibilizar cuantas trabajadoras buscan organizarse para pensar la produccion
y/o comercializacion de sus productos o servicios, asi como también cuantas encuentran
respuestas en los dmbitos colectivos.

En este punto puede suceder que haya casos de participacion colectiva pero que la persona no lo
perciba como tal. En este sentido puede tratarse de espacios de comercializacion, de organizacion
de ferias, de produccidn, entre otros.
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COUNTA de ¢ Perteneces a alguna organizacion social/p...

Sl
12,2%

NO
87,8%

2-DISTRIBUCION TERRITORIAL

Teniendo en cuenta que este cuestionario estd destinado a todo el Partido de Olavarria, nos
interesa saber como es la distribucién territorial de los trabajadores y trabajadoras de la Economia
Popular. Es asi que el 78,2% se encuentra en la ciudad cabecera y luego hay una distribucion
equitativa entre todas las localidades.

LOCALIDAD
Sierras Bayas Hinojo
2,3% 1,8%
Loma Negra
1,6%
Ns Nc
5,2%
Olavarria
2,1%
Olavarria
78,2%
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El programa Barrio por Barrio implementado desde finales de noviembre de 2024 ha permitido
una mayor injerencia del area en la comunidad y visibilizar las propuestas que el municipio tiene
para el sector de la economia popular. En este sentido se generan encuentros personales con los y
las trabajadoras en los cuales podemos profundizar sobre problematicas, necesidades y
sugerencias.

3- CONTACTO

Esta informacidn fue relevada de manera interna. Los datos no seran publicos.

4- EDUCACION

En materia de educacidn se presenta un alto nivel educativo. El 34,5% tiene el secundario
completo, el 18,7% tiene el terciario completo y el 10,9% secundario incompleto. Este dato es
importante en dos sentidos: en primer lugar para ofrecer las diferentes propuestas educativas que
hay en todo el partido para la terminalidad de la etapa obligatoria; y en segundo término analizar
si la formacién esta vinculada a la actividad que desarrollan.

Sumando al aporte de género, las mujeres en general alcanzan un mayor nivel de estudio que los
hombres. Esto, como se observa, no se traduce en igual acceso al trabajo formal.

Asi como también, el trabajo por cuenta propia permite un manejo de los tiempos que es mas
compatible con las tareas de cuidado.

(o))
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COUNTA de MAXIMO NIVEL EDUCATIVO ALCANZADO

Secundario en curso
1,6%

Universitario en curso
2,3%

Terciario en curso
3,4%

Universitario completo
4.1%

Universitario incompleto
4.1%

Primario Completo
8,5%

Secundario completo
34,5%

Terciario incompleto
10,4%

Secundario incompleto
10,9%

Terciario completo
18,7%

5- TRABAJO

5.A. FORMAS DE TRABAJO

En cuanto a la forma de trabajo analizamos diferentes variables.

El primer dato es que la Economia Popular estd compuesta mayormente por unidades productivas
individuales (85,8%), y un pequefio porcentaje lo hace de manera colectiva (14,2%).

Dentro de las personas que llevan adelante diferentes emprendimientos hay un 9,7% que a su vez
trabaja en relacidn de dependencia con un salario menor al SMVM y un 2,6% que lo hace con un
salario mayor al SMVM.

En este apartado se verd también que una de las opciones es “Organizacién comunitaria y social”
en donde probablemente no haya un salario tal y como se conoce tradicionalmente, pero en este
registro se aclara que no es necesario recibir una remuneracion por la actividad que se lleva
adelante. Esto tiene que ver con que existen tareas que sustentan la matriz productiva pero que
son invisibilizadas, como las tareas de cuidados y socio comunitarias en comedores y merenderos
mayormente sostenidas por mujeres y disidencias. En este sentido se registré un 2,1% que
trabajan bajo esta modalidad.
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¢ Lo realizas de manera individual o colectiva?

Colectiva
14,2%

Individual
85,8%

¢En que trabaja?

Organizacion comunitaria/social
2,1%
En relacién de dependencia con salario mayor al SMVM y u...

2,6%
En relacion de dependencia con salario menor al SMVM y u...
9,7%

Emprendimiento productivo (familiar/no familiar)
83,8%
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5.B CONTRATACION DE PERSONAS

Las respuestas a esta consulta van en consonancia con la respuesta anterior, por lo tanto se
registran muy pocas experiencias donde hay contratacion de personas.

Para realizar tu actividad, ;empleas o contratas personas de
manera regular o permanente? frente a Para realizar tu activi...

© 400
Q.
£
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g 300
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5 200
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=
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£ 100
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o]
=
5
0
8 NO S|

Para realizar tu actividad, jempleas o contratas personas de manera regular o permanente?

5.C. ESPACIO FiSICO

Son mayormente los domicilios particulares los lugares donde se realizan las tareas productivas.
Esto corresponde a un 67,6% del total.
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Donde realiza sus tareas

Ferias En el domicilio del cléegf;

[) 270

14,2% En la calle /espacios publ...

En vehiculo (no incluye tr... 3 5%
0,3%

En un local/oficina/establ. ..
8,0%

En su domicilio
67,6%

5.D REGISTRACION IMPOSITIVA Y HABILITACION

Los niveles de registracidn impositiva son bajos. Este item es sumamente importante ya que desde
el area se promueve la realizacién de este tramite, que no sélo permite la formalizacién, sino
también contar con aportes. La registracién impositiva permite ademas poder acceder a beneficios
como apoyos financieros y poder ser proveedores de diferentes instituciones publicas y privadas.

En este sentido, la Coordinacidon de Economia Popular impulsa durante el afio el Taller de Gestion
Emprendedora y el de Formalizacion, asi como también la propuesta de la Escuela Productiva
Bonaerense en vinculacidon con el Ministerio de Produccién de la provincia. En los mismos se
profundiza sobre la importancia de registrar los proyectos productivos, la autogestion de ese
proceso y los beneficios que implica: formalizacidn, previsionalidad, seguridad social, acceso a
financiamientos, inclusion financiera, acceso a mayores canales de comercializacion.

En este sentido durante el 2024 unas 500 personas formaron parte de estas propuestas formativas
sobre registracion y formalizacion de las unidades productivas, mientras que en el 2025 fueron
200 personas.

En el 2025 ademas de repetir los talleres, institucionalizamos un espacio personalizado de
asistencias técnicas donde también se abordan estos temas. Hasta julio concretamos 30
encuentros de estas caracteristicas.
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Se encuentra registrado en Arca
Si
25.4%
No
74.6%
Se encuentra registrado en ARBA
Si
17,9%
No
82,1%
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5.E RAMAS DE LA ECONOMIA POPULAR

En este apartado el objetivo es obtener precisiones de la actividad principal que realiza cada
trabajador. Para ello se hizo una clasificacion general de las ramas productivas que estan dentro
de la Economia Popular y dentro de ellas una sub clasificacién mds especifica.

En este sentido existen tres grandes universos: un 39,6% dedicados al Comercio Popular y trabajo
en espacios publicos, un 26,7% a Servicio Personales y otros oficios y un 24,9% se dedica la
Industria Manufacturera.

Ramas de la Economia Popular

Servicios Sociocomunitarios

2,3%

Recuperacion, reciclado y Servicio. ..
3,6%

Comercio popular y trabajo en esp...
39,6%

Industria Manufacturera
24,9%

Servicios Personales y otros oficios
26,7%

A continuacidn presentaremos los datos registrados por rama productiva de la economia Popular.
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Comercio Popular y trabajo en espacios publicos

venta directa
11,8%

vendedor puesto fijo
11,1%

artesano
35,9%

vendedor ambulante

6,5%
limpia vidrios/vehiculos
1,3%
artista callejero
2,0%
feriante
31,4%

Actividad de Recuperador, reciclador y servicios ambientales

operario de plantare...
7.7%

promotor ambiental
15,4%

reciclador
76,9%
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Actividad Industria manufacturera

produccion de produ... carpinteria y zingueria

4.2% 5,2%
produccion de bebidas extraccion y manufa. ..
2,1% 6,3%

produccion de alime...
35,4%

indumentaria textil
46,9%
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Actividad Servicios Socio comunitarios

Trabajador/a Socio E...
11,1%

Promotor/a de gener...
11,1%

Trabajador/a de Cult...
11,1%

Servicios de salud /P...
11,1%

Trabajador/a de Co...
22.2%

Trabajador/a de Cult...
33,3%
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Agricultura Familiar y Campesina

viveros y huertas urb...

33,3%
agricultura
50,0%
ganaderia
16,7%
Actividad Servicios personales
Zapatero / Lustra Bo...
9.7%
Cocinero/a
] 22,3%
Turismo
10,7%
Gomeria
1,0%
Herrero /Tornero / Afi...
2,9%
Servicios de Limpieza Jardinero /Podadora...
13,6% 1,0%
' Paseador/a de perro...
1,0%

Servicio informaticos
14,6%

Reparador/a de elect...
1,0%

Peluqueria/ Depilaci...
22.3%
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6. DESEMPENO

6.A. ETAPA DEL EMPRENDIMIENTO

En este punto se encuentra que la mayoria de los emprendimientos se encuentran en etapa de
Crecimiento y Consolidacidon (39,1%), seguido del Desarrollo Inicial (32,9%) y por ultimo el
momento de Puesta en marcha (20,2%).

¢.En qué etapa considera que se encuentra su
empresa/negocio/organizacion/unidad productiva?

Trabajo cada vez que me piden co...
0,3%

Puesta en marcha

20,2%

Cada dia menos se vende.
0,3%

Crecimiento y consolidacion
39,1%

Gestion de un nuevo proyecto
5,7%

Empezar de nuevo

0,3%

desarrollo de nuevo producto
0,3%

Desarrollo inicial
32,9%

Ol o 3 e e = I sy .
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6.B. ALCANCE DE LA ACTIVIDAD

El alcance de las actividades que desarrollan los emprendimientos consultados registra una gran
presencia en el ambito local (83,9%).

¢ Cual es el alcance geografico de las ventas/consumnidores?

Resto del Pais Exterior
6,2% 0,8%
Provincial
9.1%
Local
83,9%

6.C. PUNTOS DE COMERCIALIZACION

El protagonismo que ha adquirido la virtualidad en los ultimos afios ha modificado, entre tantas
cosas, también, la manera de comercializar y el vinculo entre productor y consumidor. A eso se le
suma también que para quienes se autocrean el trabajo, ya no es un impedimento contar con un
local comercial. Estas respuestas respaldan lo mencionado ya que el 36,5% comercializa a través
de ferias, el 23,1% en el domicilio particulary un 15,5% a través de WhatsApp.

Desde el inicio de la gestion hemos implementado diferentes eventos, ya sean organizados por
esta dependencia o en vinculacidn con otras, donde hemos involucrado a las ferias como un lugar
importante de trabajo, comercializacidn y vinculacion con los y las consumidoras.

SR e B AT
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Puntos de comercializacion de sus productos/servicios
Comercio de terceros
Whatsapp 2.5%
15,5% Domicilio Comercial
4,8%

Venta ambulante/ es. ..
7,9%

Varios

0,7%

Puestos moviles

2.3%

Puerta a puerta

51%

Domicilio del empren...
0,2%

Domicilio particular
23,1%

Exposiciones avicola...
0,2%

Ferias
36,5%

6.D. DIFICULTADES EN LA PRODUCCION

Conocer las dificultades en todas las etapas de las unidades productivas es sumamente valioso a la
hora de pensar politicas publicas que focalicen en los problemas que tiene el sector.

Es asi que el mayor problema se encuentra en el acceso a los materiales y materias primas e
insumos (30,6%), seguido de un 24% que indica que cuenta con maquinas y equipos inadecuados y
un 15,6% que asegura tener infraestructura inadecuada o insuficiente.

En mayo de 2025 se concretd la primer compra colectiva de insumos de merceria para
trabajadoras del rubro textil. Se trata de un mecanismo que le permite a las pequefas y medianas
productoras lograr un volumen importante de insumos pudiendo, de esta manera, abaratar costos
y mejorar el valor final de sus producciones.

Para ello contamos con el apoyo del Centro IDEB Olavarria. Esta institucién puso a disposicidn sus
mecanismos para que cada productor pueda depositar el monto de dinero segun la compra que
quiera realizar. Es el IDEB quien realiza las compras a los proveedores y luego la Coordinacion de
Economia Popular se encarga de la distribucién.

; ps) p |
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Esta forma asociativa, ademas de los beneficios econémicos antes mencionados, promueve los
vinculos y encadenamientos productivos, mejora la planificacién de los emprendimientos,
fomenta la cooperacién y el desarrollo local.

Por otro lado acompafiamos en la presentacidn y gestidn al crédito Arriba Emprendedores del
Ministerio de Produccion de la Provincia a ocho proyectos productivos que pudieron capitalizarse
con insumos, maquinas, herramientas y mejorar sus infraestructuras. Esto significé un monto total
de $38.092.944

Principales dificultades asociadas a la produccion

Maquinas y equipos inadecuados y/o in...
24,0%

Dificultades en el acceso a materias pri...
30,6%

Infraestructura inadecuada y/o insuficiente
15,6%

Dificultades en la organizacion de la pro...
7,9%

Necesidades de capacitacion o formacio...
6,9%

Ninguna
15,0%

6.D. DIFICULTADES EN LA COMERCIALIZACION

En lo que respecta a la comercializacidn se visualizan tres grandes problemas. Un 22,8% que lo
vincula a la falta de regularidad en las ventas, un 19,1% a la demanda insuficiente y un 12% a
problemas con la comunicacion.

En los diferentes encuentros que se generan con los y las trabajadoras de la Economia Popular
observamos que, al profundizar en este tema, hay una dificultad para identificar a los
consumidores y como consecuencia poder establecer correctamente los canales de
comercializacién. Es asi que en Ias propuestas formativas se hace fundamental hincapié y se

Syl ) N&B‘“ﬁ‘" s B Aﬁ‘ﬁw
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proponen dindamicas y ejercicios que puedan facilitar pensar este factor, asi como también poder
establecer un minimo analisis del mercado. Aqui es importante aclarar que ante la profunda crisis
econdmica y la necesidad de generar ingresos para vivir, las personas comienzan a comercializar lo
gue esté mas alcance y no requiere de grandes procesos logisticos.

La difusion, promocién y comunicacion de los emprendimientos de la Economia Popular son
elementos de gran necesidad. La problematica que se vislumbra tiene que ver con que quien
produce, comercializa, promociona, distribuye, vende, entre otras tareas, en la misma persona.
Por lo tanto la tarea de comunicar suele quedar relegada.

Durante el 2024 realizamos talleres de manejo de redes sociales orientado a unidades productivas,
para que los y las trabajadoras puedan adquirir herramientas que les permitan desarrollarse en
ese ambito. Sumado a eso, es necesario subrayar que en este aspecto se necesita poder concretar
una buena planificacién que pueda ser llevada a cabo.

Durante 2025 sostuvimos los espacios formativos vinculados a la gestién y a la planificacién con
muy buenas recepcion de los trabajadores y trabajadoras de la Economia Popular.

Principales dificultades para la comarcalizacion

Los precios fijados p...

1,8% ) _ Demanda insuficiente
Inadecuada o insufic. .. 19.1%
6,6% ’
Ninguna

11,6%

Costos de insumos
0,2%

Necesidades de cap...
11,0%

Comunicacion
12,0%

Las cantidades ofrec...
1,8%

Inadecuada o insufic. ..
11,0%

Falta de regularidad...
22,8%
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7. FACTURACION

Para saber este dato se establecieron rangos:

-$0 a $66.000,00
-$66.000,00 a $132.000,00
-$132.000 a $198.000,00
-$198.000,00 a $264.000,00
-$264.000,00 a $330.000,00
- No lo sé

Existe un 40,4% que percibe entre 0 y $66.000 mensuales, un 28,2% que no lo sabe y un 14,2% que

gana entre $66.000 y $132.000.

Rango de facturacion mensual de su empresa/ negocio/ organizacion

$264.000,00 a $330.000,00
2,6%

$198.000,00 a $264.000,00
3,6%

mas de $330.000,00

3,9%

$132.000 a $1 98.000,00
7.0%

$0 a $66.000,00
40,4%

$66.000,00 a $132.000,00
14,2%

No lo sé
28,2%

Estos resultados arrojan que las personas que llevan adelante un emprendimiento necesitan un

gran acompanamiento para acrecentar sus ventas y sobre todo en la administracion y planificacion

de las actividades que llevan adelante.

El dato que llama la atencidn es que hay un gran porcentaje que no sabe cuantos son los ingresos
que genera con el trabajo de manera independiente. Para dar respuesta a esto se proponen
algunas técnicas de registro con planillas de uso sencillo para que las personas puedan llevar un
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control contable. Esta situacién puede acarrear otros problemas como por ejemplo no saber qué
precio vender el producto u ofrecer un servicio, desconocimiento del valor de la hora de trabajo,
entre otros.

8. INGRESOS

Como mencionamos al inicio de este informe, hay trabajadores y trabajadoras que cuentan con
empleos formales y a su vez llevan adelante una unidad productiva y otros que Unicamente se
autocrean el trabajo de manera auténoma. Por ese motivo es importante saber cuantas personas
viven de esta Ultima opcidn. En este sentido, un 31,2% asegura que se trata de su ingreso principal
y un 68,8% lo tiene como ingreso complementario. En este Ultimo caso puede suceder que exista
otro ingreso en la familia o que el emprendimiento sea una actividad como hobby, con lo cual no
se descarta que en algin momento se convierta en el que genere el principal ingreso.

Tipo de ingreso que genera la Unidad Productiva
(entre quienes si respondieron)

Principal
31,2%

Complementario
68,8%

Si se toma en cuenta que el 97,6% aproximadamente de las personas que se inscribieron se
encuentran en edad econdmicamente activa (entre los 18 y 64 afios), el 67% de estos casos lo
consideran un ingreso complementario a otros ingresos familiares. Por lo tanto, estamos hablando
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de que las demandas del hogar necesitan mas de un trabajo con ingresos econémicos para ser
sostenidos.
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